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Några tekniska ord 

Konvertering

Klick som leder till något. En försäljning av en vara eller att 
någon skickar in sin epostadress för nyhetsbrev exempelvis.

CTA, Call to action

Förkortning av call to action (knapp). Dvs, en tydlig knapp med 
uppmaning.

Hero / Hero-bild / Hero-yta

Den första ytan besökaren möts av. Topp-delen, under 
huvudmenyn på er startsida.



Hållpunkter

● Säljer bra design?
○ Är bra kvalité på bilder viktigt?

○ Call to action-knappar, hur ska man tänka?

○ Block / Spot - hur kan de se ut?

○ Hero-bild och yta, vad betyder den?

● Tillgänglighet
○ Kort om funktionsnedsättningar

○ Färger & färgblindhet

○ Färgval

○ Typografi och texter



Ja, bra design säljer
Design är som bra mat - få ingredienser och hög kvalité smakar oftast bäst.

(Men det är också subjektivt)



Vad kan bra design göra?
● Sänka risken att besökaren lämnar hemsidan.

● Öka försäljning.

● Öka engagemang och lojalitet för varumärket.

● Minska kostnader i support då besökaren inte behöver ställa lika 
mycket frågor.

- Ni har några få sekunder på er att fånga besökaren, 
hur gör ni?

Vi tar beslut hela tiden beroende på vad vi ser.



Foton/bilder

● Högkvalitativa bilder ger 
nästan dubbelt så många 
besök.

● Bra bilder ökar trovärdighet 
och professionalism.

● Studier visar att 80% minns 
vad de sett, 20% minns vad 
de läst.

● Kan differentiera er från 
konkurrenter.



Call to action-knapp (CTA)

● CTA på skärmens synliga område ökar 
konverteringar 3 gånger.

● En CTA får 2,5 gånger fler konverteringar än om 
du har flera CTA.

● Att lägga till “skyndande”, ex. “Begränsat antal” 
kan öka konverteringarna med över 3 gånger.

● Personifierade CTA är 2 gånger bättre; “Vi har 
något spännande till dig”.



Ett hands-on exempel
Vi kollar på ett block











Att tänka på med sin Hero-yta

● En Studie från Google visar att du har 50 millisekunder på 
dig att göra ett bra första intryck.

● Hjärnan tar in bilder flera tusen gånger snabbare än text. 
Så hero-bilden är det allra första intrycket.

● Använd gärna känslomässig bild/video som uppnått 
drömtillståndet.

● Beskriv drömtillståndet med rubrik.

● Lova gärna något. “Vi garanterar …”

● Ha gärna testimonials, dvs kundens upplevelse i text.

● Ni kan arbeta med olika saker i hero-ytan: Vad är viktigast 
inför, under och efter er turnering? Skapar en levande 
webb.



Rörlig bild på webb?

Rörlig bild som hero på startsida?

● Ja, om den är lugn och berättar er story bättre än en bild.

● Håll god kontrast mot text och CTA.

● Precis som med bild, om det är bra kvalité på filmen så 
kan den stärka ert varumärke. (Men om den inte är bra, så 
sänker filmen varumärket. Troligen mer än en dålig bild.)

● Vi tittar på exempel: 

○ https://se.diesel.com/en/ 

○ https://y.co/where-to-go-when 

https://se.diesel.com/en/
https://y.co/where-to-go-when


Lösningar som skapar bra design
● Säg en eller möjligtvis få saker på samma 

yta/kontext.

● Berätta inte allt på en gång. Men skapa gärna 
spänning och skönhet.

● Ha helst bara en CTA “per del”. Använd gärna 
verb i dem.

● Personifiera, belöna och ha skyndande 
meddelanden.

● Ha kvalitativa foton.



Tillgänglighet
Vad gör det för skillnad?

Tillgänglighet gör det bättre för alla, inte bara för dem med funktionsnedsättning.



Funktionsnedsättningar

● Nästan 4 av 10 personer 
har någon form av 
funktionsnedsättning, 
enligt SCB.

● 1 av 10 har fler än en 
funktionsnedsättning.

● Nästan 7 av 10 vuxna 
personer använder 
glasögon eller 
kontaktlinser i någon 
utsträckning.



Färgblindhet

● 8% av alla män och 0,5 - 1% av kvinnor 
har någon form av färgblindhet.



● Nästan 15% av alla vuxna har 
svårt att läsa.

● 5-8% har dyslexi.

● 4,9% har svårt att se även 
med glasögon.

Funktionsnedsättning vid läsning



Färgval för text
Ha en “contrast ratio” på minst 4,5 : 1 för text.



Lösningar för bättre tillgänglighet

● Rubriker = Navigation, bra för alla.

● Korta, uppmanande texter minskar 
micro-stress.

● Låt text vara text, bild vara bild. Det 
blir bättre sökoptimering & 
tillgänglighet.

● Uppfyll WCAG AA 2.0 i textkontrast 
(ratio 4,5:1) för att säkra bra 
läsbarhet. 
https://webaim.org/resources/contra
stchecker/

https://webaim.org/resources/contrastchecker/
https://webaim.org/resources/contrastchecker/


Vi kollar på vår testcup.

https://joakimstestcup.cups.nu/ 

https://joakimstestcup.cups.nu/


Bra design startar med 
grundvärderingarna. Vad gör er 

turnering unik?



Referenser
https://www.funka.com/funka--tillg%C3%A4nglighet/statistik/
https://abmatic.ai/blog/benefits-of-high-quality-images-on-website
https://wisernotify.com/blog/call-to-action-stats/
https://abmatic.ai/blog/benefits-of-high-quality-images-on-website
https://www.w3.org/WAI/standards-guidelines/wcag/

Verktyg
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Tack, ni är bäst!
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